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Hyundai e condenada por vender carro
com potencia mferlor a anunciada

A Hyundai deveré ressarcir em R$ 20
mil um consumidor apds vender veiculo
com poténcia inferior a anunciada. A de-
cisdo é da juiza de Direito Paula da Ro-
cha e Silva Formoso, da 362 vara Civel
de Sao Paulo/SP.

O autor alegou que comprou um Ve-
loster pelo valor de R$ 82 mil, mas ao
tentar vendé-lo foi surpreendido pela
depreciacdo no mercado devido a de-

nlncias que envolviam o modelo. Sendo
assim, levou o veiculo até uma oficina es-
pecializada que constatou em laudo que
a poténcia do motor era de apenas 105
cavalos e nao de 140, como anunciado
pela empresa.

Entendendo que a Hyundai veiculou
propaganda enganosa, 0 autor ajuizou
acao requerendo abatimento do valor
pago. A empresa, por sua vez, negou as
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O G.Nova, Laboratério de Inovacao
em Governo da Escola Nacional de Admi-
nistracdo Publica (Enap), lancou o Kit de
Ferramentas Design Thinking Aplicado
ao Servico Publico, com o objetivo de au-
xiliar servidores na aplicagdo do Design
Thinking para solucao de desafios.

O Design Thinking é uma abordagem
pratica para solucionar problemas com-
plexos através do olhar humano. O mate-
rial apresenta algumas ferramentas basi-
cas que auxiliam no desenvolvimento de
projetos de inovagdo tendo como base o
foco no cidadao e suas experiéncias com
0s servicos publicos.

As ferramentas apresentadas permi-
tem ampliar a empatia e o entendimento
do setor publico sobre quais elementos
sdo importantes na experiéncia do cida-
dao com aquele servico. O material tam-

bém da dicas de como organizar um pro-
cesso de ideacao e selecao de ideias para
solugcdo do desafio, apresenta diferentes
ferramentas para testar as solugoes,
além de sugestdoes de como mapear os
pontos chaves para implantacdo de um
Nnovo Servico.

Segundo o diretor de Inovacao e Ges-
tdo do Conhecimento da Escola, Guilher-
me Almeida, “espera-se que o Kit de
Ferramentas Design Thinking Aplicado
ao Servico Publico do G.Nova contribua
com o trabalho de gestores envolvidos
em projetos de inovacao que estao pro-
movendo a transformacéo digital e dimi-
nuindo a burocracia na oferta de servi-
cos publicos no governo federal”.

O G.Nova fica situado na Enap, em
Brasilia, e foi inaugurado em 2016, com
o intuito de construir e difundir uma cul-
tura de inovagao no setor publico.

Fonte: TRF1

acusacoes e asseverou que o teste de po-
téncia deve ser realizado em equipamen-
to especifico, mas néo o fez.

Para a magistrada ficou demonstrado
que a poténcia alcangada pelo automdvel
¢ de 105 cavalos, ou seja, 25% menor
da divulgada pela empresa. Sendo as-
sim, considerou o pedido procedente e
fixou R$ 20 mil pelos danos materiais,
proporcional ao abatimento do prego
pago pelo autor.

“Constatado que o automével adqui-
rido pelo autor alcanca poténcia maxima
muito inferior a anunciada pela ré, surge
para o comprador o direito de requerer
o desfazimento do negécio, com a res-
tituicdo do preco pago, ou abatimento
proporcional do pre¢o”.

Fonte: Migalhas

Disponiveis as novas
carteiras do Pro-Social

As novas carteiras do Pro-Social ja es-
tao disponiveis para entrega aos associa-
dos titulares lotados no prédio sede, na
recepcao do servico médico odontologi-
co. Ja aqueles lotados no prédio dos JEFs
devem retirar as carteiras no consultério
médico do prédio.

As carteiras dos beneficidrios das
Subsecbes ja foram encaminhadas, via
malote, para as respectivas SESAPs.

Considerando que as carteiras devem
ser entregues mediante preenchimento e
assinatura do recibo de entrega pelo ti-
tular, o NUBES/SEABE encaminhou, por
e-mail, o modelo para impressao, a fim
de agilizar seu atendimento.

Vale lembrar que o prazo de vali-
dade das carteiras atuais expira no dia
31/01/2018.

Cardapio do restaurante

para sexta-feira

Restaurante Pupo (JEFs e TRs):
Lombo Bovino, Xinxim de Frango, Frango
Grelhado, Moqueca de Peixe, Mariscada,
Lasanha Bolonhesa, Jardineira de Soja,
Torta Nordestina.

Aniversariantes
Hoje: Dr. Carlos D’Avila Teixeira, Juiz federal da 132 Vara, Tania Rebougas (82
Vara), Tales Matos Amorim (Guanambi), Lycia Maria Sa de Figueiredo Nora
(Ilhéus), Hozana Jesus de Oliveira (Jequié), lltemberg Tayrones Santos Barbosa
(Paulo Afonso) e Alberto Ribeiro dos Santos (VIPAC). Amanha: Aline Cristiane
Aguiar Pereira (Turma Recursal), Catarina Braga Rios Linder (Juazeiro) e Anto-
nio Edson Mascarenhas as Silva (Feira de Santana).

Parabéns!
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0 que é a Campanha
Janeiro Branco?

Em outubro de 2013, inspirado
pela Campanha Outubro Rosa daquele
ano, psicélogos e psicologas de Uber-
landia (MG) tiveram uma ideia:

“Virada de ano é um periodo em
que as pessoas entram em um mo-
vimento espontdneo de avaliagao
das suas préprias vidas e, janeiro, o
primeiro més do ano, é um més te-
rapéutico por natureza: vamos, entéao,
aproveita-lo e instigar as pessoas a
pensarem sobre salde mental, sen-
tidos de vida, propdsitos existenciais,
qualidade de relacionamentos, equili-
brio emocional e se sdo, ou nao, ver-
dadeiramente felizes”.

Assim nasceu a Campanha Ja-
neiro Branco — totalmente dedicada
a conscientizagdo e a prevengao em
relagdo a saude mental, concebi-
da por psicologos(as) e realizada por
psicologos(as) e estudantes em parce-
ria com todos os demais profissionais
do universo da Saude.

Em uma época em que as taxas de
suicidio, depressao e ansiedade tém
crescido de forma exponencial em todo
o mundo — segundo dados dos minis-
térios da salde de todos os paises e
da Organizagdo Mundial de Saude
(OMS) - a Campanha Janeiro Branco
justifica-se como uma importante acao
preventiva em relacao a essas graves
questoes e, fundamentalmente, como
uma necessaria campanha voltada a
promocao de mais salde mental nas
vidas das pessoas e a democratizagao,
em meio a humanidade, dos conheci-
mentos relacionados a esse objetivo.

Dessa forma, a campanha propoe-
-se a fazer de janeiro um més dedicado
as reflexoes, as orientagdes e ao plane-
jamento de acbes estratégicas em prol
da salde mental nas vidas de todas as
pessoas e em todos os ambientes em
que elas estejam — e, em especial, da-
guelas pessoas que nunca tiveram a
oportunidade de entrar em contato com
essas reflexdes, orientacoes e agoes.

Para mais informacodes sobre os ob-
jetivos e beneficios desta campanha,
acesse o site oficial: http://janeirobran-
co.com.br

Fonte: Janeiro Branco



